" Acteur en Immobilier cI'Entr“epﬁrSé

Marseille, le 10 juillet 2017

Objet : 30eme Edition de la Revue de Presse de Marseille

C'est avec grand plaisir que je vous invite & découvrir la 308me édition de la Revue
de Presse dédiée & Marseille et & sarégion, écho non exhaustif de son actualité du
ler semestre 2017.

La Journée de I'lmmobilier organisée le 1¢ juin par le Club Immobilier Marseille
Provence avait pour theme : « I'eau, énergie de la Métropole .

Plusieurs intervenants ont abordé les sujets inhérents aux croisieres, a I'eau potable,
& la voile dans le cadre des J.O. de 2024, aux cables sous-marins...

J'ai été particulierement interpellé par |'étude de ' AGAM (Agence d'Urbanisme
Marseillaise) sur le théme de la Métropole Littorale. Saviez-vous que nous avions
265 km de cbtes, dont I'une des plus grandes lagunes d'Europe avec |'Etang de
Berre? Cette étude est passionnante, car elle sort des sentiers battus des €tudes
sectorielles ou locales, et elle propose une vision & I'échelle de la Métropole.

Elle nous rappelle que 36% des emplois y sonft liés et que 33% de la population y
habite.

Qui, I'enjeu du littoral est métropolitain car mettre en avant ses multiples atouts et
lui donner une stratégie commune, permetira a I'ensemble de ses habitanis de
porter des projets innovants...

Ce littoral est une chance exceptionnelle pour la Métropole |

Bonne lecture,

Antoine VIALLET
Directeur Associé

Vel

N.B : Voici le lien de 'étude :
http:/www. agam.org/fileadmin/ressources/agam. org/publications/autres_publications/pdf/Le_littoral-DP.pdf
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(1 L AMENAGEMENT URBAIN

© En 2022, une Cité scolaire internationale a Marseille
La Provence — 20.04.2017

® Journée de féte, mais peut-on sauver la Canebiére ?
La Provence - 29.01.2017

© La ville relance un appel a projets pour la reconversion

du fort d’Entrecasteaux
TPBM N°1182 - 17.05.2017

O Que faire du fort Saint-Nicolas ?
La Provence - 27.04.2017

© Quand le Jarret redeviendra un long fleuve tranquille...

La Provence — 19.05.2017

O Ilya 90 ans, le 15 juillet 1927, naissait la Canebiére
La Provence - 25.06.2017

© Terrasses du Port : la Ville et le port sortent le grand jeu !
La Provence - 29.06.2017

© Estivales d’Aix : limmobilier et laménagement urbain en vitrine
Dossier TPBEM du 28.06.2017
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(@ LECONOMIE

© Maladies génétiques : ils s’engagent pour Uinstitut Giptis
La Provence - 22.01.2017

© Sudcosmetics, un pari réussi et une belle success story
La Provence - 22.01.2017

© Haribo, c’est beau Marseille...
La Provence - 24.01.2017

O Le port perd sa rente pétroliére
La Provence - 25.01.2017

© Marseille, Uautre capitale du textile
La Provence - 11.02.2017

O Garage géant pour Léviathan
La Provence - 03.03.2017

@ Alliance Healthcare se refait une santé
La Provence - 11.03.2017

O Marseille dopée par les congreés
La Provence - 29.03.2017

© Pointe Rouge - Babotel, quarante ans d’hotel a bateaux
La Provence - 19.05.2017

@ Culture saga : Le roman des Nyssen
Le Point - 25.05.2017

@ Emploi : les sirénes de la mer sont bien réelles
Var Matin - 22.06.2017
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(3 LES TRANSPORTS

© Le fiasco du métro Capitaine-Géze
La Provence - 20.01.2017

© La vieille ligne TER poursuit sa mue
La Provence - 11.02.2017

© Corsica Linea poursuit la modernisation de sa flotte
La Provence - 14.02.2017

O La L2 poursuit sa montée en charge
La Provence - 16.02.2017

© Marseille grimpe au septiéme ciel
La Provence - 27.02.2017

O 14 ans apreés, le tram remet les Catalans sur les rails
La Provence - 23.06.2017
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(4 LE COMMERCE

© Bleu Capelette, centre commercial fantdme
La Provence - 20.02.2017

© Villages de marques, le sprint final
La Provence - 24.03.2017

© Clap de début pour le multiplexe
La Provence - 06.04.2017

O 1974 - Le centre Barneoud, le premier d’Europe
La Provence - 09.04.2017

© Outlet - La Provence entre dans la danse
Sites Commerciaux — N°268 - Mai 2017

© Décathlon a fond la forme verticale a La Valentine
Les Nouvelles Publications - N°9947 - 12.05.2017
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Actualités Entreprendre

« Ce choix de la verticalité
est une premiéere », '
confirme Christophe
Auguste, le responsable de
l’expansion de I’'enseigne
dans les Bouches-du-
Rhéne qui a suivi le projet
depuis ses débuts.

« C’est un batiment peu
consommateur d’espace,
poursuit-il, qui par son
aspect architectural
marque également
Pentrée de ville. »

VERTICALE A LA VALENTINE
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A Miramas, le Village des marques a ouvert ses portes. A coté du
Vélodrome, le chantier du centre commercial du Prado avance. A Plan de
Campagne, un plan d’agrandissement et de modernisation est dans les
n'a I i car‘to_ns. Bom?r-,jveine se refait ur_le nouve!le‘jeunesse.‘ Il ne faut pas oublier
provence & var le lifting ambitieux de la Valentine. Du coté de la Joliette, les Terrasses du
Cotsation§ port, les Docks ou les Voltes ont emmené un énorme vent frais sur le
ﬁ““““- | commerce a Marseille. En centre-ville de la cite phocéenne la rénovation
ATa s de la rue Paradis est en cours. A Saint-Ferréol, les enseignes bougent.
et D’autres grands projets sommeillent. Verront-ils le jour ? Quand ?
1a moins 12| (30 Ce grand Monopoly commercial est en train de rebattre les cartes.
: " Il bouleverse les équilibres et crée de nouvelles dynamiques, contribuant

a changer I'image du territoire.

LES NOUVELLES PUBLICATIONS n® 9951 g vendredi 9 juin 2017




DOSSIER

Voici 'analyse pertinente de Marie

Bagnoli face a la multiplication des

centres commerciaux sur le territoire.
Vice-présidente au commerce et a la
dynamisation des centres-villes pour
'UPE 13 et vice-présidente de Terre de
commerces, elle hous donne son point
de vue sur la mobilisation actuelle des
commercants de I’hyper-centre et sur

les nouveaux centres commerciaux.

« Marseille est peut-étre

en avance sur le pouvoir
d’achat de ses habitants »

etillante et investie, Marie Bagnoli se

\ présente comme une militante qui aime

/' aller sur le terrain, sorte de « poil & grat-

_~ ter » face aux plus anciens, pas toujours

= aguerris aux problematiques actuelles.

« C'est vrai que nos institutions, associations et syn-

dicats sont en train de changer. La nouvelle génération
arrive. Des femmes aussi. Nous sommes tous trés investis
dans nos missians et ne ménageons pas nos efforts pour
faire remonter la parole de chacun aux élus, Nous ne
voulons plus de clientélisme, mais une politigue de la
ville au plus prés des besoins de ses commercants. Cest
vrai gue c'est assez récent cette écoute des politiques
fque nous avoens ! »

Engagement militant

Marie Bagnoli a commencé & se faire connaitre de ses
confréres en organisant la premiére Braderie du cen-
tre=ville de Marseille, piétonnisé pour l'occasion, en sep-
tembre dernier. Tout a commenceé guand en 2015, a
Noél, elle s'inquigte de ne pas voir la rue Grignan éclairée,
rue ou se trouve sa bijouterie. Elle mobilise les com-
mercants de la rue et achéte avec les deniers mis en
commun un toit lumineux. Les animations suivront et
ce sera un vrai succés. De cette premiére action est née
I'association Rue Grignan. « C'est vrai gu'avec cette
opération, je me suis impliguée dans la vie civile et c'est
avec plaisir que j'ai pris récemment des fonctions a
I'UPE 13 et & Terre de commerces. Je représente les
commercants, souvent les parents pauvres des institu-
tions, plus cccupées a traiter des problématiques des
grandes entreprises. »

LES NOUVELLES PUBLICATIONS n° 9957

De la place pour tous

Quand on lui demande si I'arrivée du centre commercial
Prado-Vélodrome inquiéte, Marie Bagnoli se fait rassu-
rante. « Ce sera sans doute comme pour les Terrasses
du port. Son ouverture va nous prendre au début une
partie de notre clientéle, mais ensuite, tout rentrera dans
l'ordre. D'ailleurs, je pense que les Terrasses ont fait plus
de mal a Avant-Cap, a Plan-de-Campagne, gu’au cen-
tre-ville proprement dit. N'oublions pas que nous sommes
ici une sorte de centre commercial a ciel ouvert ! La
démarche shopping, ici, na rien a voir avec celle gue
l'on a quand on va faire ses courses en centre commercial,
C'est une facon differente d’acheter, bien plus saine, a
I'air libre. Bien sdr, on peut se demander pourquoi notre
territoire accueille autant de nouveaux péles shopping.
Je pense tout simplement que les développeurs sont
en avance sur le pouvoir d'achat des Marseillais. La ville
se transforme aussi par ses habitants, de jeunes cadres
s'y installent, des cabinets d'avocats internationaux aussi,
des start-up. Il faudra sans doute encore quelgues annees
a tout ce petit monde pour modifier le pouvoir d'achat
global, mais je suis slre que d'ici cing ans, chague espace,
qu'il s'agisse de I'hyper-centre ou des centres cornmer-
ciaux alentours, aura trouvé ou retrouveé sa clientale. »
En ce moment, Marie Bagnoli travaille a finaliser la grande
soirée annuelle de Terre de commerces. Quant a son
quotidien, une bonne partie est désormais consacrée a
faire remonter la (bonne) parole des commergants aux
interlocuteurs concernés. Et a mots couverts, il semblerait
au'il y ait encore du travail pour gue les différents services
de la ville affichent une coordination et une reactivite
sans faille. Alexandra Zilbermann

MARIE BAGNOLI SE
FAIT RASSURANTE
SUR L'ARRIVEE

DU CENTRE
COMMERCIAL
PRADO-
VELODRCME. « CE
SERA SANS DOUTE
COMME POUR

LES TERRASSES
DU PORT. SON
OUVERTURE VA
NOUS PRENDRE
AU DEBUT UNE
PARTIE DE NOTRE
CLIENTELE, MAIS
ENSUITE, TOUT
RENTRERA DANS
L'ORDRE.
D'AILLEURS,

JE PENSE QUE

LES TERRASSES ONT
FAIT PLUS DE MAL
A AVANT-CAP,

A PLAN-DE-
CAMPAGNE, QU'AU
CENTRE-VILLE
PROPREMENT DIT. »

La prochaine Nuit du
commerce se déroulera
le 11 juillet

au Palais du Pharo

Plus d’information

et inscription
federation@
terredecommerces.com
ou 04 88 66 88 68.

vendredi 9 juin 2017
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« Le Prado est le centre
commercial de trop ! » s

Les Nouvelles Publications : Quel centre vous inquiéte
le plus ? Le Village des marques & Miramas ou le futur
centre commercial du Prado ?

Marie-Pierre Cartier : Sans hésiter celui du Prado | Cest
d'ailleurs le centre commercial de trop ! Nous avons tous
été trés décus de savoir que les Galeries Lafayette allaient
y déménager, car nous avons beaucoup de clients qui
y vant, En revanche, le Village des marques, c'est a Th
de Marseille et son offre n'a rien & voir avec celle du cen-
tre-ville.

Marie-Pierre Cartier a créé l'association Commerces
Positifs en 2014 et travaille notamment avec U'association
Marseille Centre pour créer des animations destinées

au grand public.

Marie-Pierre Cartier, présidente

de I'association Commerces positifs,
ne mache pas ses mots face a l'arrivée
imminente de ce centre, certes éloigné
du Vieux-Port, mais qui va toutefois
capter la clientéle des quartiers sud.
Elle revient aussi sur les projets de
I'association et se montre confiante
pour la suite, grace a une volonté
nouvelle de la part des institutions

de traiter le dossier « centre-ville »

de Marseille.

1 > Suite page 22
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en chantier actuellement.

—

) Suite de la page 21

Iy a quelques semaines, vous avez soumis
un projet de 25 propositions pour fe cen-
tre-ville. Ol en est ce dossier ?

C'est en cours ! Grace a notre conférence
de presse, beaucoup d'interlocuteurs, ins-
titutionnels ou pas, sont venus a nous.
Nous avons été contactés par exemple
par le président des managers de centre-
ville. C'est une idée qui nous séduit, avoir
un référent officiel pour fédérer nos
doléances, comme nos bonnes idées.

Sentez-vous désormais une réelle volonté
de la ville vis-a-vis du centre ?

Complétement | Il y a un mois, & la CCIMP,
nous avons tous été conviés a une réunion
« Ambltion centre-ville », oti tous nos inter-
locuteurs étaient réunis, des €lus aux per-
sonnes en charge des services de propreté,
des emplacerment terrasses... La salle était
comble et j'ai trouvé cette action symbo-
ligue. Les choses avancent dans le bon
sens. La ville prévoit de faire venir des
start-up, du coworking, une Maison des
etudiants... Aujourd’hui, les commergants

LES NOUVELLES PUBLICATIONS n® 9951

se sentent écoutés. Avant, nous n'étions
meme pas regus.

Etes-vous d'accord avec l'idée que « fes
Terrasses du port sont le prolongement
du centre-ville » ?

Pas du tout. Nous n'avons rien a voir. Ici,
il existe une veritable diversité de l'offre,
allant clu petit créateur a la grande marque.
Nous seuls avons une vraie identité, Dés-
ormais unis, les commergants travaillent
chaque jour pour améliorer leur image et
faire revenir les consommateurs. Une fois
terminés, & la fin de I'année, les travaux de
la rue Paradis devraient offrir un bon acceé-
lérateur au commerce. Nous attendons
tous déja la livraison de la premiére partie

. avec impatience, car pour l'instant, nous

sommes pénalisés par un centre devenu
difficilement accessible. Un probléme
récurrent depuis quelgues années mal-
heureusement..,

Propos recueillis
par Alexandra Zilbermann

=
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Michela Frattini,
directrice du centre
de Mirarmas.

. Le Village des marques de Miramas
.| compte aujourd’hui 85 boutiques. e

Le Village des marques
joue la carte du village provencal

Le 13 avril, le Village des marques de Miramas a ouvert ses portes. Ce 23e centre du groupe compte aujourd’hui
85 boutiques. Une dizaine ouvrira d’ici fin juin pour un objectif de 120 au total. Rien que sur les cing premiers

jours (week-end de Paques), ce ne sont pas moins de 100 000 personnes qui se sont rendues sur ce site.
Ce qui est loin d'étre marginal. Michela Frattini, directrice du centre McArthurGlen Provence, ravie,des premiers
retours, nous en dit un peu plus sur ce concept qui semble avoir trouvé sa place sur le territoire provencal.

Les Nouvelles Publications : Pourguoi ce choix de Mira-
mas ?

Michela Frattini : Ca, c'est ma question préférée ! Ce
n'est pas une ville trés connue, mais son positionnement
est au croisement des autoroutes. La ville se trouve ala
méme distance d'Aix-en-Provence, de Marseille, juste &
cote d'Arles, a une petite heure de Nimes et de Mont-
pellier. Elle est proche de l'aéroport de Marseille, une
ville qui accueille beaucoup de croisiéristes et on cible
vraiment la clientele touristique. Dont les Chinois qui,
aprés avoir découvert les grandes villes de France, cher-
chent de 'authenticité, la vraie France. Et ici, nous
sommes une zone de Provence qui offre encore la vraie
France et le village a tout ciblé sur 'authentique. Quand
on se promene, on voit de vrais arbres, des volets en
bois, du fer forgé fait par des artisans locaux. Tout est
fait pour se sentir dans un cadre authentique provencal.
Done, pourquoi pas Miramas ?

Comment se traduit l'authenticité de ce village ?

On laisse les voitures dans le parking qui est trés vert,
On passe sur un petit pont et on arrive dans une grande
prairie avec la vue sur I'entrée du centre, sur le mur
vegetal de Patrick Blanc et sur la grande place. Ca permet
aux clients de se depayser totalement et de rentrer dans
un univers calme, relaxant ol on se sent bien. Et les mai-
sonnettes provencales aident a créer cette atmosphére
bienveillante et chaleureuse. Le projet séduit au niveau
architectural, on a encore l'effet « Woaw ». C'est un vrai
lieu de vie ol on peut passer tranquillement une journés,
déjeuner, se promener, se relaxer. || y a une grande aire
de jeux pour les enfants.

Qu'apporte le Village des marques au niveau écono-

mique ?
Pres de 600 emplois directs ont été créés dans les com-

LES NOUVELLES PUBLICATIONS n® 9951

merces, sans compter les emplois indirects : services
de nettoyage, espaces verts, sécurité, etc. Sur certaines
journées importantes, cela fait déja une centaine de per-
sonnes qui travaillent sur le centre. A cela, vous ajoutez
les transporteurs, ceux qui lavent les vitres des boutiques.
C'est déja un petit village qui tourne autour du grand
village. Quant a 'equipe cpérationnelle, qui gére les rela-
tions avec les boutiques, le marketing, la manutention,
etc., ce sont 16 personnes supplémentaires.

Quelle est la spécificité de ce village ?
Il repose sur le principe de l'outlet qui propose des col-
lections des années précédentes qui restent des grandes
marques, mais a prix réduit, avec des remises allant
jusgu'a 70 %. Ce qui les rend accessibles a un public qui
a moins de budget, Et ce n'est pas dans toutes les villes
gu’on trouve 85 boutiques offrant de belles marques
réunies au méme endroit. On a voulu créer un espace
avec des margues locales qui cuvrent pour la premiare
fois des outlet (Not Shy, Kaporal ou le Te"n:hps des cerises)
qui ont une forte notoriété nationale, des marques natio-
nales a la notoriété internationale et des margues inter-
nationales. Nous nous considérons comme le premier
Village des margues du sud de la France. Beaucoup de
gens des Bouches-du-Rhéne et des alentours allaient
dans d'autres centres des margues, notamment au centre
de Troyes (Aube) que j'ai géré durant six ans. Maintenant,
les locaux ont une adresse hyper qualitative ol faire
leurs achats a proximité. La qualité de I'architecture, le
sain dans la construction des boutigques font que I'ex-
périence shopping est trés sympa. C'est une nouvelle
facon d'aborder le shopping dans le sud de la France.
Ce n'est pas juste un centre commercial couvert dans
un batiment, on se proméne ici comme dans un petit
village provengal. Et ¢a change le regard des clients.
Propos recueillis par Martine Debette

« PRES DE 600
EMPLOIS DIRECTS
ONT ETE CREES
DANS LES
COMMERCES, SANS
COMPTER LES
EMPLOIS INDIRECTS
SERVICES DE
NETTOYAGE,
ESPACES VERTS,
SECURITE, ETC. »

vendredi @ juin 2017
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Philippe Robert, président
de lassociation des propriétaires,
et Robert Abela, directeur
de la zone de Plan-de-Campagne.

/' enombreux projets sont en cours pour redonner
" un coup de jeune a Plan-de-Campagne et offrir
une zone pimpante avant la fin du quinguennat présidentiel.
« Un renouveau gui passe par les infrastructures : nouvelles
vaies, enseignes, plantations, etc, La partie Nord a déja
éte entierement rénovée », explique Philippe Robert, pré-
sident de I'association des propriétaires.

Depuis le 20 février, les travaux de réalisation d'un
deuxieéme collecteur sont en cours sur la partie Ouest.
L'objectif est d'intercepter tous les réseaux actuels de
la partie ouest de la zone et de délester le collecteur
principal qui achemine actuellement les eaux pluviales
jusgu'au bassin de rétention de Baume-Baragne. « C'est
un des plus gros chantiers actuels. La durée des travaux
est de 12 mois et I'investissement est de prés de quatre
millions d'euros », précise Robert Abela, directeur de la
zone de Plan-de-Campagne.

Autre projet important en cours de concertation, le dou-
blement du chemin des Rigons et du pont des Rigons
afin d'améliorer I'accessibilité des véhicules et assurer
un accés plus rapide pour les services de secours. Cela
permettra également la mise en place d'une voie de Bus
& haut niveau de service (BHNS) destinée a desservir le
futur pole d'échanges de Plan-de-Campagne. Les travaux
devraient commencer début 2018 pour se terminer
avant 2021, Le financement, d'un montant estimé a
huit millions d'euros, fera I'objet d'un Partenariat
public-prive (PPP), signeé avec la mairie des Pennes-
Mirabeau depuis le mois d'aolt avec |a participation
de Casino Barneoud et la Compagnie de Phalsbourg.

Des commerces nouveaux et du ludique

Le centre commercial Casino Barneoud va lui aussi
faire I'objet d'une rénovation globale qui devrait
démarrer vers le mois de juillet. Des travaux qui
débuteront par une restructuration de I'hypermarché
d'une surface de 12 000 m2 qui sera réduite a
7 000 m2. Les surfaces libérées passeront dans la
galerie marchande. Cette rénovation touchera aussi
les extérieurs avec notamment la création d'un par-
king en silo.

LES NOUVELLES PUBLICATIONS n® 9951

A 57 ans, la zone commerciale de Plan-
de-Campagne entend bien rester dans
le coup et montrer aux jeunes centres
commerciaux gqui pourraient étre tentes

de lui voler la vedette que la plus grande
zone commerciale d’Europe en termes
de surface de vente a encore un bel
avenir.

Deux autres projets devraient sortir ensuite : des com-
merces, du ludique... L'un aux Rigons, 50 000 m2, avec
un investissement privé de la Compagnie de Phalsbourg
et la SA Barneoud. L'autre, de 60 000 m2 a Petite Cam-
pagne. Un projet lié a la création d'infrastructures : pont,
route, échangeur gui nécessitent des autorisations minis-
térielles. Pour l'instant, les études sont en cours et rien
n'est encore arrété,

Un lifting compliqué
Robert Abela souligne la difficulté, « aussi bien pour les
collectivités que pour les privés, de mener a bien les chan-
tiers sans trop perturber le fonctionnement de la zone.
Ce qui passe par une organisation et une planification qui
permettent d'assurer la sécurité tout en préservant 'activité
des commerces » Philippe Robert ajoute : « On ne paut
pas faire comnme dans certaines villes ol on ferme l'artére,
on fait crever les commercants et ensuite on se retrouve
avec une belle voie ol il n'y a plus personne ». La prise de
conscience passe aussi par ce qui se fait ailleurs :
« Lorsqu'on se rend sur d'autres zones, on se rend compte
qu'il v a des parkings éclairés, des goudrons en ben état,
des espaces verts respectes, des trottoirs, etc. Tous ces
eéquipements sont devenus des basiques. Nous sommes
en train de nous mettre aux normes et de rattraper le
temps perdu », explique Philippe Robert.

Martine Debette

de-Campagne s’offre
ouvelle jeunesse

DEPUIS LE 20
FEVRIER, LES
TRAVAUX DE
REALISATION

D'UN DEUXIEME
COLLECTEUR SONT
EN COURS SUR

LA PARTIE QUEST.

« C'EST UN DES PLUS
GROS CHANTIERS
ACTUELS. LA DUREE
DES TRAVAUX EST
DE12 MOISET
L'INVESTISSEMENT
EST DE PRES DE
QUATRE MILLIONS
D'EUROS », PRECISE
ROBERT ABELA,
DIRECTEUR DE

LA ZONE DE PLAN-
DE-CAMPAGNE.

vendredi 2 juin 2017
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Marseille

Derniére piéce du vaste

programme immobilier
ayant accompagné

la rénovation du stade
Velodrome, le centre
commercial haut

de gamme doit ouvrir

a 'automne prochain.

SES PROMOTEURS,
LE GROUPE

KL EPIERRE (60 %)
ET LE FONDS
D'INVESTISSEMENT
MONTECRISTO"
CAPITAL (40 %),
COMPTENT FAIRE
DU CENTRE
COMMERCIAL
PRADOQO LA «
NOUVELLE
REFERENCE DU
COMMERCE URBAIN
HYPER CONNECTE
ET DURABLE »,

Le futur centre commercial Prado dévoile
sa canopée au coin du Vélodrome

y
i\ prés plus d'un an et demi de chantier, le nouvel
J écrin du « shopping premium » a Marseillg, le
. futur centre commercial Prado situé au coin
des marches du stade Orange Vélodrome, est en train
d'étre spectaculairement recouvert d'une immense cano-
pée® de verre de 4200 m2 en forme de coquillage plus
ou moins transparente.
Concu autour d'une rue intérieure a la facon des grandes
galeries italiennes du XIXe, cet ensemble de 23 000 m2
dent la maitrise d'ceuvre a été confiée au cabinet de l'ar-
chitecte marseillais Didier Rogeon (qui a déja signé la
rénovation du stade et I'ensemble du nouveau quartier
ayant poussé autour), en association avec le cabinet bri-
tannigue de renammée internationale Benoy, I'un des
grands spécialistes mondiaux des centres commerciaux,
doit ouvrir a 'automne prochain. Ses promoteurs, [e groupe
Klépierre (60 %), une fonciére européenne spécialisée
dans les centres commerciaux qui posséde déja a Marseille
le Centre Bourse, Grand Littoral et le centre commercial
du Merlan, et le fonds d'investissement Montecristo Capital
(40 %), comptent en faire la « nouvelle référence du com-
merce urbain hyper connecté et durable ».
Et si son allure générale demeure trés internationale, le
batiment a tenu compte des spécificités phocéennes, par
exemple en opacifiant plus ou moins les écailles de la
fameuses canopée pour lutter contre trop densoleilllement
ou encore en la laissant en partie a I'air libre. De méme,
l'entrée principale est-elle tournée vers le rond-point du
Prado et orientée nord-ouest de fagon a contrer les effets
du mistral.
L'édifice accueillera notamment les Galeries Lafayette sur
8400 m2 et comprendra au total une cinguantaine de
boutigues, une dizaine de restaurants, 14 ascenseurs et
14 escalators, Comme |'ensemble des nouveaux batiments
construits autour du stade, il bénéficiera des eaux traitées
de la station d'épuration voisine pour la production de

LES NOUVELLES PUBLICATIONS n® 99517

chaleur et de froid, et dans le méme esprit, sa construction
n'a fait appel gu'a des matériaux recyclables.
Jean Philippe Pierrat

* La canopée est 'étage sommital de la forét tropical qui abrite
fa majorité des espéces y vivant.

vendredi 9 juin 2017




(®) LIMMOBILIER

© Un immeuble nouvelle génération
La Provence - 17.01.2017

© Montredon - Legré-Mante : les villas au bord de Ueau

n’étaient pas conformes au PLU
La Provence - 20.01.2017

© La Cabucelle - Village Méditerranée,

300 logements pour donner de Uambition au quartier
La Provence - 25.01.2017

O Baille - Des logements étudiants a « tarifs sociaux »
La Provence - 09.02.2017

O La Joliette - 292 logements neufs rue Mazenod
La Provence - 23.03.2017

O La Valentine - Vallée verte, le parc d’entreprises

qui veut dorloter les salariés
La Provence - 28.03.2017

© « La Calanque » va s’enrocher en juin
La Provence - 10.04.2017

O Luniversité qui valait /2 milliard
La Provence - 22.04.2017

© « La City » pousse dans la cité
TPBM - 26.04.2017

@ Sainte-Marthe - « L'éco-quartier » se perd en route
La Provence - 08.06.2017

@ Saint-Loup - 352 appartements du mix énergétique en France

La Provence - 14.06.2017

@ PS : la « fédé » vend son siége
La Provence - 25.06.2017

® Le bunker allemand devient un coffre-fort numérique
La Provence - 30.06.2017
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(®) LA CULTURE

© Regards de Provence se pare des couleurs de Quirin Maye
La Provence - 20.01.2017

© Lart contemporain a portée de main
La Provence - 13.02.2017

© En 2018, de la culture et de lamour
La Provence - 15.02.2017

O Saint-Victor : Watt ? Un collectif d’artistes

pour une manufacture singuliere
La Provence - 27.04.2017

© « Hip-hop, un age d’or », du Bronx aux rues marseillaises
La Provence - 13.05.2017

O Marseille, héroine littéraire
Le Point N°2332 - 18.05.2017

© A la Friche, « le bel été » rime avec ouverture
La Provence - 22.05.2017
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(X TOURISME ET VIE MARSEILLAISE

© Belle-de-Mai - Une renaissance pour la maternité
La Provence - 22.01.2017

© Sainte-Anne - Unité d’habitation :

les touristes se pressent dans l'antre du Fada
La Provence - 16.02.2017

©® Emmeéne-moi a la Belle de Mai...
La Provence - 01.04.2017

O Une nuit pas comme les autres
La Provence - 16.04.2017

© Palm Beach : le nouveau gérant veut faire plus « couleur locale »

La Provence - 17.04.2017

@ Vie nocturne : un réveil bruyant qui fait débat
La Provence - 29.04.2017

© Les spots festifs de votre été
La Provence - 20.06.2017
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LES INTERVIEWS /PORTRAITS

© SOPRANO - « Les Marseillais ont le sang chaud »
L'Express N°3427 - 08.03.2017

© Philippe PUJOL - Un journaliste sur le front
Télérama - 18.03.2017

© Corinne VEZZONI -

« J’affirme mon identite d’architecte marseillaise »
La Provence - 20.03.2017
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@ DOSSIER LE MAGAZINE DU MONDE N°300

© Portraits de France : 'hexagone vu par cing photographes

Marseille vue par Massimo Vitali — La ligne de partage des eaux

Le Magazine du Monde N°300 du 17.06.2017
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Page de

gauche:

le vallon
des Auffes.

Ci-contre,

a droite :
I'une des trois
plages
de I'Estaque,
a Marseille.

Ci-contre,
en bas:

les Terrasses
du port, centre

commercial

inauguré en
2014, non loin

du Mucem.

7e JRagazine

?















g Wagazine

Sur le toit de
I'Unité
d’habitation
de Marseille
(également
appelée Cité
radieuse),
signée Le
Corbusier,
boulevard
Michelet.

Photos Massimo Vitali pour M Le magazine du Monde
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LE CLUB IMMOBILIER MARSEILLE PROVENCE

© Assises de la transition énergétique :

LE CIMP AU CHEVET DE LENVIRONNEMENT
Immobilier by La Provence - 02.02.2017

© Des étudiants revisitent le « cube » de Ricciotti
La Provence - 28.04.2017

© La « fin du monde » pour le Stadium de Vitrolles
La Provence - 05.05.2017

O Fabrice Alimi : « Le Club de U'lmmobilier élargit son horizon »
Les Nouvelles Publications N°9945- 28.04.2017

© Le Business Game - un jeu constructif
Les Nouvelles Publications - mai 2017

O 1° juin, le jour I...mmobilier
Immobilier by La Provence - 01.06.2017

© Limmobilier prospére au contact de l'eau
La Provence - 01.06.2017

O 11¢ Journée de limmobilier sous le signe de l'eau
Les Nouvelles Publications N°9953 - 23.06.2017
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Le 1er juin dernier,

le Club immobilier
Marseille Provence
(CIMP) a convie 200
décideurs nationaux et
internationaux pour sa
traditionnelle Journée
de 'immobilier, dédiée
a la découverte de
notre territoire. Retour
Sur une journeée suivie
par la rédaction, mais
écourtée la faute au
mauvais temps...
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Dossier réalisé
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